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Marka Orange jest najaktywniejszym sponsorem w Polsce - wedtug badania "Sponsoring Monitor 2009",
przygotowanego przez ARC Rynek i Opinia. Respondenci wskazywali ja najczesciej jako pierwszg, w
spontanicznych odpowiedziach na zapytanie o marki, ktére ich zdaniem najczesciej angazujg sie w
dziatania sponsoringowe.
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Wyniki badania "Sponsoring Monitor 2009", to potwierdzenie, ze obrana przez nas strategia sponsoringowa
jest skuteczna, a jej wykonanie bardzo efektywne. Dzieki niej marka jest trwale kojarzona z interesujgcymi
nas obszarami, Swietnie rozpoznawana i zapamietywana przez odbiorcéw - méwi dyrektor ds. sponsoringu
Grupy TP, Piotr Gotos. Wybierajgc projekty sponsoringowe zawsze staramy sie, aby wspierane przez nas
wydarzenia trafiaty do jak najszerszej grupy naszych klientéw. Chcemy promowac marke, zgodnie z jej
wartosciami, w atmosferze pozytywnych emocji i wspdlnej zabawy, docierajgc do klientéw w ich wolnym
czasie - dodaje.

Kluczowe obszary zaangazowania Orange w Polsce to sport, muzyka oraz film. Marka od lat zwigzana jest z
pitkg nozng, byta sponsorem polskiej Ekstraklasy a od lutego br sponsoruje Reprezentacje Polski. W muzyce
stawia na spektakularne koncerty z udziatem gwiazd o Swiatowym formacie, dzieki temu w Polsce goscili:
Sting, Seal, Grace Jones, Macy Gray i George Michael. Jest tez tez sponsorem unikalnej imprezy kulturalnej
- Orange Warsaw Festiwal. Zaangazowanie w film to miedzy innymi najnowsze projekty: "Srody z Orange"
oraz plenerowy Orange Kino Letnie.

Pierwsza fala tegorocznej edycji badania "Sponsoring Monitor 2009" zostata zrealizowana przez ARC Rynek
i Opinia metodg bezposrednich wywiadéw kwestionariuszowych wspomaganych komputerowo (CAPI) na
reprezentatywnej préobie N=415 mieszkancéw Polski w wieku 15-65 lat.



